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Introdugéo

Marca

A marca €, com certeza, 0 maior patrimonio de uma empresa, porque
Ihe confere singularidade no mercado e contribui para diferencia-la,
competitivamente, de outras empresas. Ela esta relacionada com
produtos, mas com eles ndo se confunde e tem a ver com 0s valores
que o consumidor a ela agrega, por varias razées.Para Mauro Calixta
Tavares, administrador e soci6logo, doutor em Administragéo pela USP,
que tem um bom trabalho sobre o tema (A forca da marca. Como
construir e manter marcas fortes, Sdo Paulo,Editora Habra, 1.998), "
marca € um nome, termo, signo, simbolo ou design, distinto ou
combinado com a funcdo de identificar a promessa de beneficios,
associada a bens ou servicos, que aumenta o valor de um produto além
de seu proposito funcional, tendo uma vantagem diferencial sustentavel'.

A consciéncia de que as marcas tém um valor inestimavel e que, em
muitos e muitos casos, elas valem mais do que tudo aquilo de tangivel
que a empresa possui ( a marca Coca-Cola e a marca Microsoft, por
exemplo, valem muitas vezes o0 montante que poderia ser arrecadado
com a venda de todas as fabricas e equipamentos destas empresas) ,
tem dado novo impulso ao processo de avaliagdo e gerenciamento de
marcas.



1| Amarca

A marca Fortec Identidade visual é o conjunto
de elementos graficos, como cores e
simbolos, por meio do qual a imagem de
uma empresa € reconhecida por todos.

A marca é o elemento mais forte da
identidade visual. Uma marca forte tem
valor incalculdvel, por isso significa um
verdadeiro patriménio.

Simbolo
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2 | 0 Logotipo

O logotipo da marca Fortec ndo deve,
nesse momento, ser utilizado separadamente
do icone, pois isso podera enfraquecer a marca,
que ainda encontra-se em consolida¢do na
mente de seu publico-alvo.
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3.1|AMarca | AplicacOes nao permitidas




3.2| AMarca | Area de ndo interferéncia
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3.3 | AMarca | Reducdo Minima
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3.4| AMarca | Unidades Digitais
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3.6 | AMarca | Contraste
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Contraste em Cores
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Contraste em versdo monocrompatica



3.7 | AMarca | Sobre fundos coloridos

A forteC f ortec -
Cores Claras
fortec el - ﬁi

Nas aplicacbes em cores diversas aplicar somente nas cores preto ou branco. Em cores escuras: branco, em cores claras: preto.




4| Cores

CMYK

€60
M8
Y100
K13

C16
M29
Y100
KO

RGB

R 80
G128
B37

#507F25

R209
G 147
B12

##D1930B



